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PRESUPUESTO
GENERAL DE LA

REPÚBLICA, 2025
Principales hallazgos
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Activos financieros

104,215.1

79,799.0

77,691.9

55,741.6

43,342.4

Vigente

111,045.5

80,880.4

77,896.7

58,348.4

45,921.4

Fuente: Elaboración propia ASJ con base en reporte de ejecución del gasto al 15 de octubre, 2025. Secretaría de Finanzas. 

Aumento

6,830.5

1,081.5

204.9

2,606.9

2,578.9

Durante el año 2025, el presupuesto se ha
modificado, con un aumento global de 

además, se han realizado modificaciones internas

Presupuesto aprobado
2025

L 430,908 millones 

 incrementa 

5.8% 
respecto a 2024 y 

49% 
respecto a 2021

L 5,111.3
millones

Principales grupos de gasto | Presupuesto modificado 
Millones de lempiras

7%

1%

18%

5%

6%

Modificaciones presupuestarias priorizan 
sueldos y salarios y servicios no personales

Vigente
L 436,019.1 

millones 

65% 
ejecución

% aumento

Servicio no personales incluye: Alquileres, consultorías, servicios públicos, publicidad, pasajes y viaticos. 



PRINCIPALES
ASIGNACIONES
MODIFICADAS 
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Más gasto en sueldos, sin garantías de mejora en la calidad
de servicios públicos

¿A qué corresponden estos
aumentos:

-Más empleados públicos
-Aumentos salariales

¿Se aplican criterios de
meritocracia y desempeño, o

clientelismo político?

Aumentos presupuestarios sueldos y salarios
Millones de lempiras +L6,830

Millones 
Aumento para sueldos y salarios

Vigente: L 111,045 millones

Fuente: Elaboración propia ASJ con base en reporte de ejecución del gasto al 15 de octubre, 2025. Secretaría de Finanzas. 



Aprobado Aumento Vigente
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1,705.7

1,180.9

2,886.6

Aumento de 69 % el presupuesto para bonos
(transferencias monetarias)

69%
Aumento

L741.9
Millones

Tesorería General
de la República

Préstamo BCIE
Bono Climático

L1,026.3
Millones

97% 
ejecución

86% 
ejecución

Fuente: Elaboración propia ASJ con base en reporte de ejecución del gasto al 15 de octubre, 2025.
Secretaría de Finanzas. Objeto de gasto: Ayuda social a personas / Red Solidaria, PROASOL, SEDESOL
Nota: 
Ejecución a septiembre, 2021: L3,166.6 millones | 86% ejecución
Ejecución a septiembre, 2024: L592 millones | 23% ejecución

¿Se respetan los criterios técnicos
para otorgamiento de bonos?

Se continúa con las mismas prácticas históricas

Millones de lempiras

¿Cuáles son los avances en la
investigación del fondo social

(Congreso Nacional)
SEDESOL?



Aumento de 72.8% para publicidad y
propaganda 

Fuente: Elaboración propia ASJ con base en reporte de ejecución del gasto al 15 de octubre, 2025. Secretaría de Finanzas. Excluye
servicios financieros
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Servicio de Internet
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Alquiler de Edificios, Viviendas y Locales

Gastos Judiciales

Viáticos Nacionales y exterior

447.3

239.9

238.9

213.7

171.5

116.7

+L447.3
Millones 

Aumento para
publicidad y propaganda

Vigente: L1,061.7 millones

Aumentos presupuestarios servicios no personales
Millones de lempiras

15%
Aumento 

Secretaría de Defensa

Otros aumentos...

+L 1,511.1
Millones

Vigente: 
L 12,355.9 millones



Menos recursos para asignaciones que benefician
directamente a la población
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-

Disminución de asignaciones clave
Millones de lempiras

-30%

-26%

-19%

-100%
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Unidad hospitales-SIT

Hemodialisis

Centros educativos

696.8

372.0

190.3

498.6

Fuente: Elaboración propia ASJ con base en reporte de ejecución del gasto al 15 de octubre,
2025. Secretaría de Finanzas.

% disminución

¿Cuáles son las verdaderas
prioridades, atrás del discurso?



GASTO EN
PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA

En contexto electoral



La publicidad oficial, es una herramienta que los Gobiernos poseen para,
comunicarse con la población e informar sobre los servicios que prestan y las
políticas públicas que impulsan, con la finalidad de garantizar el derecho a la
información de los beneficiarios.

Esta publicidad debería contener información de interés público que tenga por
objeto satisfacer los fines legítimos del Estado y no debe utilizarse con fines
electorales o partidarios.

Relatoría Especial para la Libertad de Expresión de la CIDH



2022 
Se crea la Secretaría de Estado en el Despacho
de Planificación Estratégica

como institución rectora del Sistema Nacional de Planificación del Desarrollo
Social y Económico de Honduras.

Se crea la Dirección General de Información y
Prensa del Gobierno de la República

Contratos de pauta publicitaria con agencias o medios nacionales o extranjeros,
conforme a la estrategia de comunicación del Gobierno.

2023 
Se autoriza la contratación directa en
materia de comunicaciones y publicidad 

 Decreto ejecutivo 001-2023

2024 
Inician con aumentos considerables al presupuesto
para publicidad y propaganda

Investigaciones alertan uso de
publicidad gubernamental

CONTEXTO
Se construye toda una estructura estatal para

centralizar la publicidad oficial



ASÍ HA IMPACTADO EN
EL PRESUPUESTO
GENERAL DE LA

REPÚBLICA
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Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de presupuesto vigente 2021-2025 (15 octubre) publicados por la Secretaría de Finanzas.

Se han destinado: 
Fondos nacionales: 73%
Donación de BCH: 20%
Préstamo de BCIE: 4% 

                Fondos nacionales incluye recursos propios

L 2,347 millonesEntre 2022 a 2024 se han asignado 
para publicidad y propaganda del gobierno



Durante 2025, se ha aumentado a 72.8% el
presupuesto para publicidad y propaganda

Aprobado-24 Vigente-24 Aprobado-25 Vigente 25
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Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de presupuesto vigente 2019-2025 (15 de octubre)
publicados por la Secretaría de Finanzas.

¿Qué está
pasando en

2025?

Presupuesto aprobado por
el Congreso aumentó 169%



Institución Asignación % partic.

Sec. Planificación 762.7 72%

IP 124.5 12%

INE 24.4 2%

BCH 23 2%

ENEE 22 2%

IHT 18.5 2%

PANI 10 1%

BANPROVI 7.7 1%

CNBS 7.6 1%

SAR 6.2 1%

Otras 54.27 5%

84%
el del presupuesto en publicidad

y propaganda en 2025

TAN 
SOLO2
instituciones concentran

Sec. Planificación Estrat. Instituto de la Propiedad
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Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de presupuesto vigente 2025 al 15 de octubre, Secretaría de Finanzas

En 2025 se están destinando
de presupuesto del gobierno para publicidad y propaganda

L 1,061 millones
Millones de lempiras

Millones de lempiras



Asignaciones como la publicidad oficial
desplazan prioridades esenciales

Dotar de textos escolares

1.8 millones
estudiantes 

(Sobraría para 551 mil más)

Con lo que se asignó a
publicidad en 2025, se pudo:

ha aumentado la asignación para publicidad y
propaganda durante 202572.8%

Ha disminuido la asignación para medicamentos
(Sec. Salud)30%

Ha disminuido la asignación para hemodiálisis
(Sec. Salud)25%
Vigente: L1,588 millones

Vigente: L1,061 millones

67%
Aumento de presupuesto

medicamentos

¿Por qué invertir tanto en promocionar la gestión
y no en mejorar los servicios públicos?

Vigente: L534.5 millones
Aprobar

L 81 millones
presupuesto

solicitado por la Unidad de
Política Limpia

Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de presupuesto vigente 2025 al 15 de octubre publicados por la Secretaría de Finanzas.



El presupuesto general de la república, en cada año electoral se convierte en una de las
principales herramientas para el partido de gobierno y 2025 no es la excepción, se observan
aumentos discrecionales en asignaciones clave como ser:

7% de Sueldos y salarios
69% para otorgamiento de bonos
72.8% aumento en publicidad y propaganda, entre otros. 

En sentido contrario, se observan disminuciones a asignaciones prioritarias, como ser:
30% de disminución para compra de medicamentos  
100% de disminución para mejoras de centros educativos-Municipalidades

Preocupa la priorización del presupuesto, los débiles mecanismos de control, rendición de
cuentas y gestión por resultados, que limitan la entrega de servicios para la población. 

Honduras necesita un presupuesto que verdaderamente priorice el bienestar de la gente y
garantice un uso eficiente, racional y transparente de los recursos públicos.

RESUMEN Y PUNTOS CLAVE



SECRETARÍA DE
PLANIFICACIÓN
ESTRATÉGICA

Un caso de estudio



PRESUPUESTO

Desde su creación, la Secretaría de Planificación Estratégica
ha aumentado su presupuesto en más de 12 veces 
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Millones de lempiras

Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de presupuesto vigente 2019-2025 publicados por la Secretaría de Finanzas.

¿Por qué, cual es la
justificación?



Publicidad y propaganda 763

Sueldos y salarios 519

Imprenta y publicaciones 53

Ceremonial y protocolo 39

Transferencias 84

Otros 112

Rectorar 
el Sistema Nacional de Planificación
del Desarrollo Económico, Social y Ambiental de Honduras
en sus niveles nacional, regional y local, así como 

comunicacional 
para garantizar las condiciones de bienestar y calidad de
vida en el mediano y largo plazo de la
población hondureña mediante instrumentos de
cumplimiento general de orden político, técnico y
administrativo.

¿Responde el detalle del presupuesto a la misión
de la Secretaría de Planificación?

Para 2025, la Secretaría de Planificación Estratégica
cuenta con un presupuesto de L 1,569.7 millones

Millones de lempiras
Objeto de gasto

del presupuesto de la
Secretaría de Planificación

Estrategica

49%

Misión Presupuesto 2025

Vigente

Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de presupuesto vigente 2025 al 15 de
octubre publicados por la Secretaría de Finanzas.
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PRESUPUESTO
Presupuesto para publicidad y propaganda de la SPE ha

aumentado más de 16 veces entre 2022 y 2025
Pasando de L 47 millones a L763 millones

Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de presupuesto vigente 2019-2025 al 15 de octubre, publicados por la Secretaría de Finanzas.

99%
Se ha ejecutado

a la fecha

Durante 2025, se han realizado
modificaciones presupuestarias

¿Se continuará aumentando el
presupuesto para publicidad?



PAGOS
Principales medios de comunicación contratados por el gobierno

¿Cuáles son los
procedimientos y criterios

para la asignación de la
publicidad oficial?

Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de Gastos SPE 2025 publicados por el IAIP.

Decreto ejecutivo 001-2023
Autoriza contratación directa
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Distribución de la publicidad oficial, 2025
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95 
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Top 30 medios de comunicación
Millones de lempiras

Cronograma electoral
Inicia el período de

propaganda
electoral

Elecciones
primarias

Inicia periodo
propagada

electoral

Fuente: Elaboración propia de ASJ con base en los reportes de Gastos SPE 2025 del IAIP. Muestra: 30 principales medios en la clase de gasto bienes y servicios.

Para publicidad y propaganda gubernamental aumentan en la
medida que se acercan elecciones 2025

L 600.8
millones

Pagos por servicio
de publicidad y

propaganda
gubernamental



Además, una tercera parte del personal de
Planificación trabaja en actividades de publicidad
no en planificación del desarrollo

L 519.2 millones
Sueldos y salarios

775 Empleados

Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de Planilla de sueldos SPE 2025 publicados por el IAIP.

Periodistas 

Comunicador digital
estrategico

55
53

Camarografos 11

Técnico en
comunicación

18

Diseñador gráfico 16

Equipo de comunicación
Casa Presidencial 36+

CantidadCargo

Otros 539

Planilla de la Secretaría de Planificación
Estratégica, sep/25

Redes sociales 7

RECURSOS
HUMANOS



ESTADO DE DERECHO
En contexto electoral



FACULTADES PARA
CONTRATACIÓN DIRECTA



a) Pauta publicitaria con medios de comunicación, b) Elaboración de insumos o contenidos
publicitarios... y, c) Monitores, mediciones, encuestas...

a la Dirección General de Información y Prensa del Gobierno de la República, adscrita a la Secretaría de Estado en el Despacho de Planificación Estratégica (SPE)

¿Cual es la emergencia?
¿Es un servicio especializado, o secreto?

Ley de Contratación del Estado: Art. 9 y 63

El decreto ejecutivo 001-2023
Autoriza contratación directa para servicios de comunicación

LEY DE CONTRATACIÓN DE ESTADO

Servicio 
especializado

Emergencia

Secreto

¿Según la Ley de Contratación del Estado,
cuando aplica contratación directa?



Creada en 23 de septiembre, 2024
Socio de origen venezolano y hondureño1

Escritura pública - Registro Mercantil de la Cámara de
Comercio e Industrias de Tegucigalpa (CCIT)

2 Se dedica al análisis de datos

“Nuestra misión es impulsar la
innovación en la industria de

la ciencia de análisis de datos.
Nos dedicamos a

proporcionar soluciones
efectivas que mejoren la

calidad de vida y fomenten el
desarrollo sostenible.

En 2025 la Secretaría de Planificación estratégica
pagó L 27.2 millones a la empresa 

¿QUE SE SABE DE ESA EMPRESA?

EJEMPLO
Contratación de servicios

de comunicación

Nota: Se desconoce el monto total del contrato, considerando que la Sec. de Planificación no ha actualizado desde
noviembre, 2024 los Contratos. 

https://www.ccit.hn/formalizacion-de-empresas
https://www.ccit.hn/formalizacion-de-empresas


Fuente: ONCAE. Octubre de 2025

3 Registrada como proveedor del Estado (ONCAE) en
noviembre de 2024 4 Representante legal

NEXTCENTRAL
Funge como Secretario General

de la ENAG (Mayo, 2025)

Resolución No. GG-ENAG-03-2025

¿QUE SE SABE DE ESA EMPRESA?

EJEMPLO
Contratación de servicios

de comunicación

Inhabilitado para contratar con la
administración pública

Ley de Contratación del Estado



Inscrita en el CNE como una encuestadora
oficial para las primarias de 2025 En octubre, 2025 se lanza encuesta de intención de voto

EJEMPLO
Contratación de servicios

de comunicación

5 6

¿Está financiando encuestas el gobierno para medir
la intención del voto?

¿El gobierno debe hacer encuestas?

¿QUE MÁS SE SABE DE ESA EMPRESA?

Fuente: Elaboración propia ASJ con base a reportes de Gastos SPE 2025 publicados por el IAIP.



REGULACIONES PARA
PROPAGANDA

ESTATAL



Prohibición de uso de los medios de comunicación del
Estado con fines de propaganda electoral

Artículo 229 de la Ley Electoral

Medios de
comunicación
del gobierno



Artículo 232 de la Ley Electoral

Inicia el período de propaganda
electoral.

Calendario electoral

9 de septiembre 2025

Durante el período de propaganda electoral y hasta la conclusión de la jornada electoral, solo se
permitirán campañas de promoción de manera institucional del gobierno central, otros poderes del
Estado, entes descentralizados y desconcentrados y las corporaciones municipales, con la 

PROHIBICIÓN de que aparezca la imagen, la voz, el nombre y/o la firma del
titular de esta institución, de un partido político o de cualquier candidato a

cargo de elección popular

Rixi Moncada llama a la solidaridad nacional
ante los daños provocados por lluvias

18 de octubre, 2025

Rixi Moncada: “Pedimos justicia por le
asesinato de Juan López y le decimos a
Tocoa que en nuestro gobierno, Colón

será libre de minería 
27 de octubre

Colón libre de minería: Rixi Moncada
reafirma su compromiso con

trabajadores del campo la protección
del territorio y el medio ambiente

26 de octubre



14 de octubre 2025

Prohibición a los funcionarios y empleados públicos realizar
actos de promoción o inauguración de obras públicas durante
los sesenta (60) días anteriores a las elecciones

Calendario electoral

Se prohíbe a los funcionarios y empleados
públicos realizar actos de inauguración de
obras públicas y su difusión en medios de
comunicación

10de octubre 2025

15 de octubre 2025

16 de octubre 2025

Suspensión de toda publicidad estatal durante el período de propaganda electoral, prohibiendo la
promoción de programas o campañas institucionales con fines electorales 
Artículo 30, Ley de Financiamiento, Transparencia y Fiscalización a Partidos Políticos y Candidatos

Artículo 233 de la Ley Electoral, numeral 5

Únicamente el 40% de los sujetos obligados inscritos por el Consejo Nacional Electoral (CNE),
se han acreditado ante la Unidad de Financiamiento, Transparencia y Fiscalización (UFTF)
Fuente: UFTF.  Actualización de acreditaciones de cuentas bancarias diferenciadas. 27 de octubre de 2025

¿De dónde están financiando sus campañas los partidos politicos?



EFECTIVIDAD DE LA
DEMOCRACIA



                                 

Discrecionalidad en la
asignación de publicidad oficial,
sin criterios transparentes,
permitiendo al gobierno premiar
a medios afines y castigar a los
críticos.

La publicidad oficial preelectoral
que resalta logros de gobierno
genera desventaja injusta para
la oposición. 

En contra el principio de equidad
y competencia electoral.

¿Cuál es el objetivo del gobierno:
informar o influir?

Desigualdad electoral Limitada transparencia Desvío de prioridades
afecta servicios públicos

El gasto excesivo en publicidad
es una desviación de
prioridades, pues esos fondos se
usarían mejor en servicios
públicos esenciales (salud,
educación, infraestructura).

Fuente: Relatoría Especial para la Libertad de Expresión - Comisión Interamericana de Derechos Humanos. (2012). Principios sobre regulación de
la publicidad oficial y libertad de expresión, párr. 42



CONCLUSIONES
La secretaría de planificación estratégica es parte de los mecanismos creados para
centralizar la publicidad estatal, registrando aumentos de presupuesto de 12 veces en
relación al 2022 y el 49% se destina para publicidad y propaganda.

Existen regulaciones legales que prohíben el uso de recursos públicos para propaganda
electoral, a pesar de ello se evidencian incumplimientos.

El posible uso de recursos públicos para favorecer al partido de gobierno genera impacto en
la efectividad de la democracia; desigualdad electoral, limitada transparencia y desvío de
prioridades que afectan la prestación de servicios públicos.   



Fortalecer la planificación presupuestaria para que las reasignaciones de recursos
respondan a prioridades nacionales y evidencia técnica. 

Aumentar la rendición de cuentas sobre los resultados alcanzados con el gasto público, más
allá de la simple ejecución presupuestaria, respetando los principios de eficiencia, austeridad
y transparencia.

Regular la publicidad oficial mediante una ley específica y se debe dar cumplimiento a las
prohibiciones establecidas en la ley electoral y de financiamiento

Reforzar los controles para evitar el uso político de los recursos públicos y asegurar
transparencia y equidad en el proceso electoral y una entrega efectiva de servicios públicos
a la población.

RECOMENDACIONES

Nota: Considera recomendaciones sobre publicidad oficial la Relatoría Especial para la Libertad de Expresión de la CIDH:



#SeguimosTrabajandoPorUnaHondurasMásJusta


